Stowarzyszenie
Emitentow
Gietdowych

Regulamin I edycji konkursu Zlota Strona Emitenta

na najlepsza witryne internetowa spolki gieldowej

§ 1. ORGANIZATOR

Organizatorem konkursu jest Stowarzyszenie Emitentow Gietdowych z siedziba przy ul.
Nowy Swiat 35/9 w Warszawie, zwane dalej SEG.

§ 2. CEL KONKURSU

Celem konkursu jest wylonienie najlepszych firmowych witryn internetowych w kategoriach:
spotka mata, spotka srednia, spotka duza, opartych na unijnych kryteriach podziatu spotek wg
przychoddéw, oraz najlepszej witryny w kategorii debiutant gietdowy (debiut na GPW
pomigdzy 1 stycznia 2006 a 1 kwietnia 2007).

§ 3. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

Konkurs skierowany jest do spotek, ktorych akcje sa notowane sa na Gieldzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie SA.

§ 4. ZASADY WYLONIENIA NOMINATOW I LAUREATOW

1.

Uczestnictwo w konkursie nie wymaga zgltoszenia.

2. Postgpowanie konkursowe poprzedzone bedzie podziatem emitentow na spotki mate,
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a)
b)

$rednie 1 duze wedlug stosowanych przez Uni¢ Europejska kryteriéw przychodu
stosowanych dla réznicowania powyzszych grup emitentow. Dla przyporzadkowania
emitenta do okre$lonej kategorii miarodajny bedzie przychod osiagnigty w roku 2006.
W kategorii firm matych konkurowa¢ bgda spotki o rocznych przychodach do 10 min
euro wiacznie, w kategorii firm Srednich — z przedziatu powyzej 10 mln euro do 50
mln euro wiacznie, w kategorii firm duzych — o przychodach powyzej 50 min euro zt.
Konkurs przebiega¢ bedzie w trzech etapach.

Etap pierwszy postgpowania konkursowego nadzorowaé¢ beda pracownicy Biura SEG
oraz osoby wskazane przez SEG.

Etap pierwszy obejmuje wstepna kwalifikacje wg prostego formularza zawierajacego
8 pytan zamknigtych, weryfikowanych na zasadzie tak/nie, ktorym przypisane zostaty
wagi podane w nawiasach:

Czy na stronie przedstawiona jest informacja o sktadzie osobowym wiladz spotki (2)
Czy na stronie zamieszczona jest informacja o strukturze akcjonariatu oraz dane
akcjonariusza dominujacego lub akcjonariuszy znaczacych (3)



d)
e)

2
h)

10.

Czy na stronie sa zamieszczone raporty biezace i okresowe, jak rOwniez ostatni
prospekt emisyjny (4)

Czy strona zostata sporzadzona takze w jezyku angielskim (1)

Czy mozliwe jest dotarcie do informacji z zakresu relacji inwestorskich trzema
kliknigciami (1)

Czy na stronie jest podany kontakt do firmy poza telefonem do sekretariatu/centrali
stuzacy do komunikacji z inwestorami i mediami (3)

Czy strona byla aktualizowana (dokonywano jakiejkolwiek ingerencji redaktorskiej) w
ciagu ostatnich 14 dni (5)

Czy zamieszczono odno$niki do stron innych instytucji rynku kapitalowego (KNF,
GPW, SEG) (3)

Etap pierwszy zakonczony bgdzie wyborem 17 stron, ktore uzyskaly najwigksza
liczbe punktow w kazdej z 3 kategorii konkursowych. W sytuacji gdy najnizsza liczba
punktow kwalifikujaca strong do II etapu zostanie przyznana wigkszej liczbie
ocenianych stron, do II etapu kwalifikuja si¢ wszystkie strony, ktore uzyskaty taka
sama oceng. Do etapu drugiego zakwalifikuje si¢ w trzech kategoriach tacznie 51 firm
lub wigcej — stosownie do postanowien w zdaniu poprzedzajacym.

Etap drugi polega¢ bgdzie na wylonieniu trzech nominatéw do nagrody w kazdej
kategorii przychodu oraz trzech nominatéw w kategorii debiutow 2006/7. Wytonienia
nominatéw dokonuje jury konkursowe, pracujace w trzech 7-osobowych zespotach.
Wyboru sktadu jury dokonuje Organizator. Kazdy z uczestnikow zespotu jury ocenia
strony wg kryterium zgodnego z wlasna specjalnoscia 1 przypisuje jej oceng punktowa
(0-10 pkt.). Kazdy zesp6t wskazuje jednego nominata do nagrody oraz jednego
nominata do wyr6znienia w kategorii debiutow.

W kazdym zespole oceniajacym zasiadaja:

analityk gieldowy ze Stowarzyszenia Inwestoréw Indywidualnych (ocenia zwartos$¢
merytoryczna, informacje istotne dla inwestorow),

redaktor lub dziennikarz z Gazety Gieldy ,Parkiet”; dziennikarz lub redaktor z
Polskiej Agencji Prasowej, dziennikarz lub redaktor z Radia PIN (zawarto$¢
merytoryczna, przydatno$¢ dla redaktora/uzytkownika serwisow ekonomicznych,
ergonomia),

specjalista IT/nowe technologie z portalu www.parkiet.com (ocenia poprawno$¢
budowy strony, nowoczesno$¢ rozwiazan, ergonomie),

specjalista od komunikacji internetowej i/lub marketingu on-line dzialu  marketingu
miesig¢cznika ,,Forbes” (przydatnos¢ strony jako  narzedzia komunikacji spotki z
otoczeniem, poprawnos$¢ jezykowa),

student szkoty wyzszej o profilu artystycznym (estetyka strony).

Drugi etap postgpowania konkursowego prowadzi do wylonienia w kazdej grupie:
trzech nominatéw do nagrody oraz jednej spotki nominowanej do wyrdzniania debiut
2006/7. Do etapu trzeciego kwalifikuje si¢ tacznie 12 spotek.

Etap trzeci polega na wskazaniu laureatéw konkursu przez kapitutg konkursowa,
ztozona ze znanych i cenionych przedstawicieli $wiata finansow, biznesu, kultury,
organu nadzoru i instytucji komunikacji spotecznej. W Kapitule zasiada réwniez
prezes SEG.

§ 5. WYNIKI KONKURSU



1. Zdobywcy pierwszych miejsc w kazdej z 4 kategorii konkursowych otrzymaja
Statuetki ,,Ztota Strona Emitenta”

2. Spolka, ktorej witryna internetowa uzyska nominacj¢ do nagrody (znalazta si¢
w gronie 3 spolek wskazanych przez jury, w kazdej z 3 Kkategorii
konkursowych 1 w grupie debiutow), do czasu rozstrzygnigcia kolejnej edycji
Konkursu ma prawo postugiwaé¢ si¢ tytulem odpowiednio laureata lub
nominata we wszelkich materiatach informacyjnych i reklamowych.

3. Kapitula zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w ktorejkolwiek z
kategorii

4. Z zastrzezeniem pkt. 1, nie przewiduje si¢ nagrdd o charakterze finansowym
lub rzeczowym.

§ 6 TERMINY

1.

Etap pierwszy rozpoczyna si¢ 21 czerwca 2007 roku i trwa do 5 lipca 2007 roku.

2. Etap drugi rozpoczyna si¢ 6 lipca 2007 roku 1 trwa do 6 sierpnia 2007 roku.

3.

Etap trzeci rozpoczyna si¢ 31 sierpnia 2007 i zakonhczony zostaje ogloszeniem
werdyktu podczas II Kongresu SEG w Kazimierzu Dolnym (12-13 pazdziernika 2007

r.).

§ 7. PATRONAT

1.

2.

3.

Patronami Konkursu sa Komisja Nadzoru Finansowego oraz Gielda Papierow
Wartosciowych w Warszawie SA

Glownym patronem medialnym jest Gazeta Gieldy ,Parkiet” oraz portal
www.parkiet.com.

Pozostali partnerzy medialni to Polska Agencja Prasowa PAP, Radio PIN oraz
miesi¢cznik ,,Forbes”.




