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Regulamin konkursu Ztota Strona Emitenta V

na najlepszg strone internetowg spotki gietdowej

§ 1. ORGANIZATOR

Organizatorem konkursu jest Stowarzyszenie Emitentéw Gietdowych z siedzibg
przy ul. Nowy Swiat 35 lok.5A w Warszawie, zwane dalej SEG.

§ 2. CEL KONKURSU

Celem konkursu jest wytonienie najlepszych witryn internetowych
notowanych spoétek w nastepujacych kategoriach:

| Polskie spotki gietdowe nalezgce do grona WIG20 i mWIG40,

Il Polskie spotki nalezgce do sWIG80,

[Il Polskie spotki notowane na GPW nie nalezgce do w/w indeksow,

IV Polskie spétki notowane na rynku alternatywnym NewConnect,

V  Wszystkie spotki zagraniczne notowane na GPW w Warszawie (w tym na
rynku NewConnect).

§ 3. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

Konkurs skierowany jest do spotek polskich i zagranicznych, ktorych akcje

w dniu 2 listopada 2011 roku s3 notowane na Gietdzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie SA, w tym na rynku NewConnect. Spétki
zagraniczne rozumiane sg jako spotki z siedzibg poza terytorium Rzeczpospolitej
Polskie;j.

§ 4. ZASADY WYLONIENIA NOMINATOW | LAUREATOW

1. Uczestnictwo w konkursie nie wymaga zgtoszenia.

2. Postepowanie konkursowe poprzedzone bedzie podziatem emitentdw na
5 kategorii konkursowych. Spotki zostang przyporzgdkowane do
nastepujgcych kategorii:



polskie spotki nalezgce do WIG20 i mWIG40,

polskie spotki nalezgce do sWIG80,

polskie spdtki notowane na GPW nie nalezgce do w/w indeksow,
polskie spétki notowane na rynku alternatywnym NewConnect,
spotki zagraniczne notowane na GPW w Warszawie (w tym
NewConnect).

Podstawg przydzielenia do danej kategorii jest przynaleznos¢ do danego
indeksu lub rynku wg stanu na 2 listopada 2011 roku.

w

Konkurs przebiegac bedzie w trzech etapach.

4. Etap pierwszy postepowania konkursowego przeprowadzony bedzie
przez pracownikow Biura SEG oraz osoby wskazane przez SEG.

5. Etap pierwszy obejmuje wstepng kwalifikacje wg prostego formularza
zawierajgcego 8 pytan zamknietych, ktérym przypisane zostaty wagi
podane w nawiasach:

a) Jak szybko spodtka odpowiada merytorycznie na zapytanie dotyczace

relacji inwestorskich przekazane za posrednictwem strony internetowej?

(9)

b) Czy na stronie sg zamieszczone (12):

podstawowe dokumenty korporacyjne, a w szczegdlnosci statut i
regulaminy organdéw spotki (1)

zyciorysy zawodowe cztonkéw organow spotki (1)
raporty biezace (1)

raporty okresowe (1)

roczne sprawozdania z dziatalnosci rady nadzorczej (1)

informacja o strukturze akcjonariatu oraz dane akcjonariusza
dominujacego lub akcjonariuszy znaczacych (1)

kalendarium wydarzen korporacyjnych (1)

podstawowe wskazniki finansowe spoétki (1)

transmisje video lub link z materiatami do stron internetowych,
ktdre je zamieszczajg (1)



c)

d)

e)

g)
h)

e opinia biegtego rewidenta(1)

e szczegdtowe informacje o ostatnim przeprowadzonym Walnym
Zgromadzeniu Akcjonariuszy (1)

e kontakt dedykowany dla inwestoréw (1)?

Czy na stronie jest dziatajgca wyszukiwarka tresci zawartych na stronie?

(5)

Czy na stronie zamieszczono odnosniki do stron innych instytucji rynku
kapitatowego (KNF, GPW, SEG, SlI) (4)

Czy spotka w prowadzeniu relacji inwestorskich wykorzystuje
nowoczesne sposoby komunikacji z inwestorami (6)

e czat, (2)

e blogi, fora eksperckie ( Goldenline, Bankier, Money, StockWatch,
itp.) lub uczestnictwo w portalach spotecznosciowych (Facebook,
Blip, Tweeter, itp.) (2)

e wersja mobilna (2)

Czy strona dostepna jest w jezyku angielskim (5)
Ocena pozycjonowania strony (5)
Dostepnos¢ stron www wg systemu MONIT 24 (2)

Etap pierwszy zakonczony bedzie wyborem po 10 stron, ktore uzyskaty
najwiekszg liczbe punktow w kazdej z 5 kategorii konkursowych. W
sytuacji gdy najnizsza liczba punktéw kwalifikujgca strone do Il etapu
zostanie przyznana wiekszej liczbie ocenianych stron, do |l etapu
kwalifikujg sie w pierwszej kolejnosci te spotki sposrdd wszystkich, ktore
uzyskaty takg samg ocene, ktére osiggnety krétszy czas odpowiedzi na
zapytanie. Jesli rozstrzygniecie na podstawie tego kryterium nie bedzie
mozliwe, do Il etapu przechodzg wszystkie strony, ktére uzyskaty
najnizsza liczbe punktow kwalifikujgcg strone do Il etapu.



7. Etap drugi polega¢ bedzie na wytonieniu po trzech nominatéw do
nagrody w kazdej z 5 kategorii konkursu. Wytonienia nominatow
dokonuje Jury konkursowe, ztozone ze specjalistow w 9 dziedzinach, po 4
osoby w kazdej z dziedzin. Wyboru sktadu Jury dokonuje Organizator.
Kazdy z uczestnikdw zespotu Jury ocenia strony wg kryterium zgodnego z
wilasng specjalnoscig i przypisuje jej ocene punktowg (0-10 pkt.).
Maksymalna liczba punktdéw, jakie moze zdoby¢ strona w Il etapie wynosi
360.

8. Kategorie oceny w etapie Il:
a) Jasnos$¢ komunikatu, zawartos¢ informacyjna

b) Komunikacja z inwestorem

c) Innowacyjnos¢ komunikacji

d) Intuicyjno$é¢, ergonomia, zgodnosc¢ z regutami nawigacji
e) Poprawnosé zastosowanych technologii

f) Estetyka strony

g) Opinia inwestorow indywidualnych

h) Opinia inwestoréw instytucjonalnych

i) Opinia inwestora zagranicznego

9. W przypadku, gdyby petna ocena w ktérymkolwiek z kryteriow nie byta
mozliwa, Organizator podejmie stosowne dziatania, majac na wzgledzie
koniecznos¢ zapewnienia sprawiedliwego rozstrzygniecia.

10. Drugi etap postepowania konkursowego prowadzi do wytonienia w
kazdej grupie trzech nominatéw do nagrody. W sytuacji gdy najnizsza liczba
punktéw kwalifikujgca strone do Il etapu zostanie przyznana przez
cztonkdéw jury wiekszej liczbie ocenianych stron. Do lll etapu kwalifikujg sie
wszystkie strony, ktére uzyskaty najnizszg liczbe punktéw kwalifikujgca
strone do lll etapu. Do etapu trzeciego kwalifikuje sie tacznie 15 spotek lub
wiecej — stosownie do postanowien w zdaniu poprzedzajgcym.



11. Etap trzeci polega na wskazaniu pieciu laureatéw konkursu przez
Kapitute konkursowga. Wyboru sktadu Kapituty dokonuje Organizator.

§ 5. WYNIKI KONKURSU

1 Zdobywcy pierwszych miejsc w kazdej z 5 kategorii konkursowych
otrzymaja Statuetki ,Ztota Strona Emitenta”.

2 Spotka, ktéra zostata wskazana przez Kapitute konkursu jako
laureat w kazdej z 5 kategorii konkursowych, do czasu
rozstrzygniecia kolejnej edycji Konkursu ma prawo postugiwac sie
tytutem laureata we wszelkich materiatach informacyjnych
i reklamowych.

3 Spotka, ktorej witryna internetowa uzyska nominacje do nagrody
(znalazta sie w gronie 3 spétek wskazanych przez jury, w kazdej z 5
kategorii konkursowych), do czasu rozstrzygniecia kolejnej edycji
Konkursu ma prawo postugiwaé¢ sie tytutem nominata we
wszelkich materiatach informacyjnych i reklamowych.

4 Kapituta zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody
w ktorejkolwiek z kategorii.

5 Z zastrzezeniem pkt. 1, nie przewiduje sie nagrdod o charakterze
finansowym lub rzeczowym.

6 Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania nagrod
indywidualnych lub wyrdznien.

§ 6. TERMINY

1.

Etap pierwszy rozpoczyna sie 2 listopada 2011 roku i trwa do 27 stycznia
2012 roku.

Etap drugi rozpoczyna sie 2 lutego 2011 roku i trwa do 30 marca 2012
roku.

. Etap trzeci rozpoczyna sie 5 kwietnia 2012 roku i trwa do 15 maja 2012

roku.
Konkurs zakonczony zostaje ogtoszeniem werdyktu podczas IV Kongresu
Relacji Inwestorskich Spétek Gietdowych SEG 12-13 czerwca 2012 roku.



